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Pflichtmodule/Pflichtkurse 
 

 
* Freiwillig für Studierende mit anerkannter BWL-Ausbildung (bei Verzicht zu kompensieren 
  mit Wahlkursen) 
 

Modul 1: Persönliche 
Kommunikationskompetenz 

Präsenz- 
kurstage 

Anzahl 
Lektionen 

ECTS Kosten 

in Fr. 

Interpersonale Kommunikation 3 24  

 

 

9 

 

 

 

im 
Grundpreis 
inbegriffen 

Nonverbale Kommunikation  1 8 

Rhetorik  2 16 

Argumentation  1 8 

Verständlich Texten 2 16 

Kommunikationsethik 2 16 

Work in Progress 6 48 

      

Modul 4: Kommunikationsmanagement     

Integrierte Kommunikation I  2 16  

 

 

 

 

12 

 

 

 

 

im 
Grundpreis 
inbegriffen 

Visual Identity und Corporate Design 2 16 

Brand Management  2 16 

Kommunikationsrecht 3 24 

Integrierte Kommunikation II  2 16 

Issues Management 2 16 

Krisenmanagement 2 16 

Kommunikationscontrolling 2 16 

Change Kommunikation  2 16 

Corporate Culture und Identity 1 8 

       

Modul 5: Unternehmensmanagement     

Strategisches Management 3 24  

 

8 

 

 

im 
Grundpreis 
inbegriffen 

Marketing * 3 24 

Mitarbeiterführung  3 24 

Geschäftsbericht und Finanzkennzahlen * 2 16 

Kostenmanagement *  2 16 

Reputationsmanagement 1 8 

      

Modul 6: Praxistransfer     

Einführung ins Masterstudium 1 8  

16 

 

Einführung zur Masterthesis 2 16 

Verfassen der Masterthesis 0 8 
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Wahlmodule/Wahlkurse 
 

Modul 2: Kommunikationsworkshops Präsenz- 
kurstage 

Anzahl 
Lektionen 

ECTS Kosten  

in Fr.  

Präsentation  1 8 1 420 

Consulting  2 16 1.5 840 

Moderation  1 8 1 420 

Coaching 2 16 1.5 840 

Crosscultural Communication 2 16 1.5 840 

Werbetexte 1 8 1 420 

Online-Texte 1 8 1 420 

Pressetexte  2 16 1.5 980 

TV-/Radio-Interview 2 16 1 1'630 

Zusammenarbeit mit Agenturen  1 8 1 420 

Networking und Communities 1 8 1 420 

      

Modul 3: Kommunikationsmittel  
und -instrumente 

    

Live-Kommunikation  2 16 1.5 840 

Online-Kommunikation  4 32 2.5 1'720 

Audiovisuelle Kommunikation 2 16 1.5 840 

Corporate Publishing  2 16 1.5 840 

Sponsoring   2 16 1.5 840 

Medienarbeit 3 24 2 1'380 

Marketing-Kommunikation  2 16 1.5 840 

Interne Kommunikation 2 16 1.5 890 

Finanzkommunikation  3 24 2 1'320 

Public Affairs 2 16 1.5 840 

 
Diese Wahlkurse können Studierende im Rahmen der minimal zu belegenden Kurs-
tage beziehungsweise zu erreichenden ECTS-Punktzahl unabhängig der Modul-
zugehörigkeit frei auswählen. 


