. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

Stundenplan Herbstsemester 2025/26 Bachelor of Science Wirtschaftspsychologie FHNW
Anderungen vorbehalten - siehe Lektionen in mein Studienplan - VZ

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
Datum 08.15-09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 08.15- 09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15-§08.15.09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15-§08.15-09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15-§08.15-09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15
09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00
. . Diff. & . )
Einfihrung in die Psychologie, Fischer Allgemeine Psychologie 1 AIIgemelne‘PsychoIogle BWL Grundlagen Personlichkeits- Sozmlpsycl:hologle
2, Fischer i 1, Ritz
psychologie
KW38 Consumer Behavior Quantitative Entwicklungs- |
15.09.- ’ Methoden 3: psychologie, Qualitative Datenanalyse, Schulze
Schaffner/Schwab . -
19.09. Regression, Weiner :
. . . . . Kickoff Bachelor |
Psychopathologie, Hengartner Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW) Biopsychologie Thesis
uantitative . . . Diff. &
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssgnschaftllches Arbeiten: Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen Personlichkeits-
Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E) .
Forschungsmethod |5t oggeseeeeenf e A v ey o e PSYCHOIO@IE | o e 2
KW39 OIETIHELTD Interkulturelle Kommunikation und
22.09.- Consumer Behavior Methoden 3: svchologie Product Management, Greiwe Kooperation
26.09. Regression, e . .
Psychopathologie REC R eToRe Epioos15=H2.00 Interkulturelle Kommunikation und Psychology and Behavioral
Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00 Mo e SEBEmEs, FE W)
. uantitative ) . . Diff. & . .
Er.kennt.r.\ 1S Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssensghaftllches MEIET Allgemeine Psychologie 2 Personlichkeits- SlerElpeiel 2t
theorie, Briingger Proseminar (Gruppen C, D) . 1
Forschungsmethod psychologie
g T Entwicklungs- Product i
29.09.- Consumer Behavior Methoden 3: 9 und Keckeidl Qualitative Datenanalyse
. psychologie Management
03.10 Regression, B
Eerlet ere] Senies Basen, YEm eEr Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00 dK A
Anker e et L5 Psychology and Behavioral Economics
_____ e Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
T _ , : e e oo
Erkenntnis- ) . . Wissenschaftliches Arbeiten: . . Sozialpsychologie
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Proseminar (Gruppen A, B, D, E) Allgemeine Psychologie 2 1
KW41

06.10.-
10.10

Consumer Behavior

Jamovi)

Entwicklungs-
psychologie

Product
Management

Product and Service Design

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW

)

Biopsychologie Psychology and Behavioral Economics

. uantitative . . L . .
S0 S Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssgnschaftllches NS Allgemeine Psychologie 2 SRRl
Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E) 1
R s N | -
KW42 Quantitative b .
13.10.- Consumer Behavior Methoden 3: svchologie und Koopergtg Qualitative Datenanalyse
17.10. Regression, psy 9
Psychopathologie Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW) und Koobelglig Psychology and Behavioral Economics
. uantitative ) . o Diff. & . .
Ll Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssen§ SrellEL el s Allgemeine Psychologie 2 Personlichkeits- Rl e
Proseminar (Gruppen A, C, E . 1
Forschungsmethod psychologie
KWad B e — Quantitative .
20.10.- Consumer Behavior Methoden 3: svcholo gie
24.10. Regression, psy 9

Product and Service Design

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW

)

Biopsychologie

Psychology and Behavioral Economics

. uantitative ) . . . .k
Erkenntnis- Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssenschg ftiiches Arbeiten: Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen Sozialpsychologie
Proseminar (Gruppe B) 1
o Forschungsmethod ST
uantitative .
27.10.- Consumer Behavior Methoden 3: Er;tmgﬁcljl; ng:?:- Mai?deurﬁtent
31.10 Regression, psy 9 9
Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00
Product and Service Design Psychopathologie

Vertiefungsrichtungen

HSW 8.15 -17.00

d K i o
e Qualitative Datenanalyse

und Kooperatio

Psychology and Behavioral Economics

sychology and Behavioral Economics

. uantitative . . . Diff. & . .
e Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssgnschaftllches AUECEIE Allgemeine Psychologie 2 Personlichkeits- SlerEl el 2t
Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E) . 1
KW45 Forschungsmethod e psychologie
uantitative )
03.11.- Consumer Behavior Methoden 3: Er;tv‘gﬁf; ngi:- Maljlra(l)deuritent
7.11. Regressio psy 9 9
Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00
Erkenntnis- e 2Lt Sozialpsychologie
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Dean's hour Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen Personlichkeits- P ¥ 9
Forschungsmethod psychologie
. CITELEIITE Entwicklungs- |- Product
10.11.- Consumer Behavior Methoden 3: svcholo %e Management
14.11. Regression, psy 9 9
Psychopathologie Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)
uantitative . . o Diff. & . . F
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssgnschaftllches Arbeiten: Aligemeine Psychologie 2 Personlichkeits- Sozialpsychologie
Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E) . 1
Forschungsmethod i psychologie
KW47 uantitative .
17.11.- Consumer Behavior Methoden 3: Er;t"\gﬁzlt) ngi:- Maljlz)deu;tent
21.11. Regression, psy 9 9

und Kooperatio

Product and Service Design

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW

)

nterkulturelle Kommunikatiol
und Kooperatio

Psychology and Behavioral Economics

uantitative m & Sozialbsvchologie
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen Personlichkeits- P }Il 9
Forschungsmethod psychologie
KW48 Quantitative Entwicklunas-
24.11.- Consumer Behavior Methoden 3: 9 Qualitative Datenanalyse Coaching 1
. psychologie
28.11. Regression,
Psychopathologie Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW) Biopsychologie Psychology and Behavioral Economics

Qualitative Datenanalyse Coaching 2

sychology and Behavioral Economics

uantitative Diff. & Sozialbsychologie
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Allgemeine Psychologie 2 Personlichkeits- P }Il 9
Forschungsmethod psychologie
KWas e .
. Entwicklungs- Product
01.12.- Consumer Behavior Datenanalyse .
05.12 psychologie Management
o Theorie und Praxis der Psychotherapie
Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
uantitative . . o Diff. & . .
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssgnschaftllches Arbeiten: Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen Personlichkeits- Sozialpsychologie
Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E) . 1
Forschungsmethod psychologie
KW50 Quantitative Entwicklunas-
08.12.- Consumer Behavior Methoden 3: svcholo %e
12.12. Regression, psy 9

uantitative

Wissenschaftliches Arbeiten:

Product and Service Design

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW

)

sychology and Behavioral Economics

und Kooperatio

Qualitative Datenanalyse

und Kocoergtg Psychology and Behavioral Economics

Unterrichtsfrei

Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Prosaminar (Gruppen A B,C,D,E) Aligemeine Psychologie 2 Diff. Online
Forschungsmethod

KW51 Quantitative

15.12.- Consumer Behavior Methoden 3: Product Management
19.12. Regressio

Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00
Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
KW52
Unterrichtsfrei Unterrichtsfrei Unterrichtsfrei Unterrichtsfrei
KWA1
Diff. Online

Kw2 uantitative
05.01.- Methoden 3: Product Management

09.01.

Regression

Verhandeln Gruppe B

online und vor O

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW

)

Psychology and Behavioral Economics

Anderungen vorbehalten
Hinweise:

Englisch: Bonnie Domenghino:

*Gruppe 1: Nur fur Studierende im ersten Semester: Jeweils Montag von 12.05 Uhr bis 13.05 Uhr (Start: 22.9.2025)
*Gruppe 2: Nur fur Studierende im ersten Semester: Jeweils Dienstag von 12.05 Uhr bis 13.05 Uhr (Start: 23.09.2025)

- Die Lektionen in den Stundenplanen des Bachelor Studiengangs sind reine Kontaktlektionen, d.h. das gesamte begleitete und individuelle Selbststudium sowie die Prifungsvorbereitungen finden ausserhalb der Zeitfenster auf dem Stundenplan statt.

- Woche 38: Priufungseinsicht: Die Prufungseinsicht finden am 17. und 18. September 2025 statt.

- Woche 38 Kickoff Bachelor: Obligatorisch fir alle, die eine BA-Arbeit schreiben.

- Lohnverhandlungsworkshop: Woche 40 Workshop zur Lohnverhandlung: Mi., 1. Oktober 2025; 17.15 — 20.15 Uhr, online;
Woche 42 und 44 Workshop zur Lohnverhandlung: (Wiederholung): Mi., 15. Oktober 2025 und 29. Oktober 2025, 17.15 — 20.15 Uhr, online
Der Lohn Workshop hat zum Ziel, Studierende des letzten Semesters der APS fiir das Thema Lohnverhandlung zu sensibilisieren und ihre diesbezliglichen Kompetenzen zu

erweitern. Nur fur Studierende im letzten Studienjahr.

- Woche 43; Lange Nacht der Karriere 2025: Do. 23. Oktober 2025, 17.30 — 22.00 Uhr
Programm: Verschiedene Unternehmen stellen sich und ihre Einstiegsmaglichkeiten vor. Teilnahme an CV-Check, Career Speed Dating und Referate
- Woche 46: Di. 11. November 2025, Dean’‘s Hour: Obligatorisch fiir alle Studierenden des 1. Semesters. Themen: Semesterarbeiten und Studierendenprojekte,

Wahlpflichtmodule, interdisziplindre Module, Ausland und mehr.
- Woche 49 Samichlouseapéro im Glassaal: Mittwoch, 3. Dezember 2025, 17.00 bis ca. 18.30 Uhr, im Glassaal an Riggenbachstrasse 16 in Olten. Zum Samichlouseapéro

sind alle Studierenden der APS, alle Dozierenden und alle Lehrbeauftragte herzlich eingeladen.
- Woche 02: Q&A Master; Mi. 7.1.2026: Die Studiengangleitung des Masterstudiengangs informiert Glber Neuerungen im MSc und steht zusammen mit Masterstudierenden fiir
Fragen zur Verfigung. Der Anlass kann als ,Besuch der Informationsveranstaltung” fir die Anmeldung angerechnet werden. Dieser Termin wird allen Studierenden im vorletzten

Studienjahr empfohlen.
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. Semester
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. Semester
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. Semester
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. Semester

. Semester

. Semester
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. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

. Semester

Stundenplan Herbstsemester 2025/26 Bachelor of Science Wirtschaftspsychologie FHNW
Anderungen vorbehalten - siehe Lektionen in mein Studienplan - TZ

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
Datum 08.15-09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15-§08.15- 09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15-§08.15-09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15-§08.15-09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15-§08.15-09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15;
09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 J09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00

Einflihrung in die Psychologie

Allgemeine Psychologie 1

Allgemeine Psychologie 2

BWL Grundlagen

TS Entwicklungs- DIff. & Sozialpsychologie
KW38 Methoden 3: 9 Personlichkeits- psy 9 Qualitative Datenanalyse
. psychologie . 1
Rearession, psychologie
15.09.-
19.09. Psychopathologie Biopsychologie
Consumer Behavior Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW) chko;LeBsghelor :
i Wissenschaftliches Arbeiten:
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 . ’ Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen
Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E)
Forschungsmethod
Quantltatlve_ Entwicklungs- I?If.f' & . Interkulturelle Kommunikation und
KW39 Methoden 3: . Personlichkeits- Product Management .
. psychologie . Kooperation
22.09.- Regression,
26.09. Psychopathologie Interkulturelle Kommunlkatlon und
Kooperation
Theorie und Praxis der Psychotherapie
Consumer Behavior sychology and Behavioral Economics
Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
. uantitative ) . o
Erkennt.nls- Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssensghaftllches Arbeiten: Aligemeine Psychologie 2
theorie Proseminar (Gruppen C, D)
Forschungsmethod Cumntitative [ e e e L - ST 2 o
uantitative . . . . o
KWAO Methoden 3: Ent\NlckIungs- Persénlichkeits- Sozialpsychologie Product Interkulturelle Kommunlkatlon und Qualitative Datenanalyse
. psychologie . 1 Management Kooperation
29.09.- Regression, psychologie
03.10 Product and Service Design Verhandeln Gruppe A und Koceergtg
P Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00
Consumer Behavior Psychology and Behavioral Economics
.... Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
. uantitative . . .
Erkenntnis- : . . Wissenschaftliches Arbeiten: . .
theorie Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Proseminer (Gruppen A, B, D, E) Allgemeine Psychologie 2
Quant|tat|ve. Entwicklungs- Sozialpsychologie Product
Methoden 3: .
KWa41 ; psychologie 1 Management
Regression,
06.10.-
10.10 Product and Service Design Biopsychologie
Consumer Behavior Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW) sychology and Behavioral Economics
. uantitative . . .
Erkennt.nls- Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssgnschaftllches N Allgemeine Psychologie 2
theorie Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E)
Forschungsmethod
Quantltatlve' Entwicklungs- Sozialpsychologie Interkulturelle Kommunikation und L
KW42 Methoden 3: : . Qualitative Datenanalyse
. psychologie 1 Kooperation
13.10.- Regression,

17.10. Psychopathologie Verhandeln Gruppe A und Koopelgiig
Consumer Behavior Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW) Psychology and Behavioral Economics
. uantitative ) I .
Erkennt.nls- Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 W|ssen§ chaftliches Arbeiten: Allgemeine Psychologie 2
theorie Proseminar (Gruppen A, C, E)
Forschungsmethod B
Quantltatlve_ Entwicklungs- ?If.f' & . Sozialpsychologie
KW43 Methoden 3: psychologie Personlichkeits- 1
Regression, psychologie
20.10.-
24.10.

Product and Service Design

Biopsychologie

uantitative

Consumer Behavior

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

sychology and Behavioral Economics

Erkennt.nls Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 BBl s i Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen
theorie
Forschungsmethod
Quant|tat|ve. Entwicklungs- Sozialpsychologie Product
Methoden 3: 9
Kw44 ; psychologie 1 Management
27.10.- Regression,

31.10

Psychopathologie

Consumer Behavior

Theorie und Praxis der Psychotherapie

,8.15-12.00

Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00

. uantitative . . .
Erkennt.n|s- Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssgnschaftllches AL Aligemeine Psychologie 2
theorie Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E)
Forschungsmethod o it
Quant|tat|ve. Entwicklungs- - & . Sozialpsychologie Product Interkulturelle Kommunikation und s
Methoden 3: . Personlichkeits- . Qualitative Datenanalyse
KW45 ; psychologie - 1 Management Kooperation
03.11.- _Regressio psychologie
7. Verhandeln Gruppe A und Koobelglly
er Psychotherapie, 8.15 - 12.00
Consumer Behavior Psychology and Behavioral Economics
Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
. uantitative
Erkenntnis- . . , . .
. Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Dean's hour Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen
theorie
Forschungsmethod ST ———————T— o
uantitative . . .
W46 Methoden 3: Entwmklungs- Persénlichkeits- Sozialpsychologie Product
. psychologie . 1 Management
10.11.- Regression, psychologie
14.11.

Psychopathologie

uantitative

Wissenschaftliches Arbeiten:

Consumer Behavior

Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E Allgemeine Psychologie 2
Forschungsmethod o
Quant|tat|ve_ Entwicklungs- I?If.f' & . Sozialpsychologie Product Interkulturelle Kommunikation und
Methoden 3: : Personlichkeits- .
KwW47 . psychologie . 1 Management Kooperation
17.11 Reagression, sychologie

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

sychology and Behavioral Economics

21.11.

Product and Service Design

Verhandeln Gruppe A

und Kooperatio

uantitative

Consumer Behavior

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

Psychology and Behavioral Economics

Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen
Forschungsmethod
SIEHETD) Entwicklungs- DIt & Sozialpsychologie
8 Methoden 3: 9 Personlichkeits- psy 9 Qualitative Datenanalyse Coaching 1

KW4 . psychologie i 1
Rearession, psychologie

24.11.-

28.11.

Psychopathologie

Biopsychologie

uantitative
Methoden 1:

Allgemeine Psychologie 1

Consumer Behavior

Allgemeine Psychologie 2

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

sychology and Behavioral Economics

D Entwicklungs- DIff. & Sozialpsychologie Product
KW49 Methoden 3: 9 Personlichkeits- psy 9 Qualitative Datenanalyse Coaching 2
. psychologie . 1 Management
01.12.- Regression psychologie
05.12.
Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00
Consumer Behavior sychology and Behavioral Economics
Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
uantitative . ) L
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssgnschaftllches Arbeiten: Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen
Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E)
Forschungsmethod
Quantltatlve. Entwicklungs- l.:.)lf.f' & . Sozialpsychologie
Methoden 3: : Personlichkeits-
KW50 . psychologie . 1
08.12.- Regression,

12.12.

Product and Service Design

uantitative

Wissenschaftliches Arbeiten:

Consumer Behavior

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

sychology and Behavioral Economics

Qualitative Datenanalyse

Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Proseminar (Gruppen A,B,C,D.E) Allgemeine Psychologie 2
Forschungsmethod | @ ) T T T ) R o
Quantitative Product Management / Diff. Online bis .
; . . ) . Interkulturelle Kommunikation un

Methoden 3: Diff. Online 15.15h; Veranstaltung wird .

KW51 ; Kooperation

15.12.- Regression, aufgenommen

19.12. Verhandeln Gruppe A und Kecoergiy

Consumer Behavior

Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00

Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00

Psychology and Behavioral Economics

Unterrichtsfrei

KW52
Unterrichtsfrei Unterrichtsfrei Unterrichtsfrei Unterrichtsfrei
KWA1
uantitative
KW?2 Methoden 3: Diff. Online Product Management
05.01.- Regression

09.01.

Verhandeln Gruppe A

Q & A Master;

online und vor Ortf.

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

Psychology and Behavioral Economics

Anderungen vorbehalten
Hinweise:
Englisch: Bonnie Domenghino:

*Gruppe 1: Nur fur Studierende im ersten Semester: Jeweils Montag von 12.05 Uhr bis 13.05 Uhr (Start: 22.9.2025)
*Gruppe 2: Nur fir Studierende im ersten Semester: Jeweils Dienstag von 12.05 Uhr bis 13.05 Uhr (Start: 23.09.2025)

- Die Lektionen in den Stundenplanen des Bachelor Studiengangs sind reine Kontaktlektionen, d.h. das gesamte begleitete und individuelle Selbststudium sowie die Prifungsvorbereitungen finden ausserhalb der Zeitfenster auf dem Stundenplan statt.

- Woche 38: Prufungseinsicht: Die Prifungseinsicht finden am 17. und 18. September 2025 statt.

- Woche 38 Kickoff Bachelor: Obligatorisch fiir alle, die eine BA-Arbeit schreiben.

- Lohnverhandlungsworkshop: Woche 40 Workshop zur Lohnverhandlung: Mi., 1. Oktober 2025; 17.15 — 20.15 Uhr, online;
Woche 42 und 44 Workshop zur Lohnverhandlung: (Wiederholung): Mi., 15. Oktober 2025 und 29. Oktober 2025, 17.15 — 20.15 Uhr, online
Der Lohn Workshop hat zum Ziel, Studierende des letzten Semesters der APS fiir das Thema Lohnverhandlung zu sensibilisieren und ihre diesbezliglichen Kompetenzen zu

erweitern. Nur fur Studierende im letzten Studienjahr.

- Woche 43; Lange Nacht der Karriere 2025: Do. 23. Oktober 2025, 17.30 — 22.00 Uhr
Programm: Verschiedene Unternehmen stellen sich und ihre Einstiegsmaoglichkeiten vor. Teilnahme an CV-Check, Career Speed Dating und Referate

- Woche 46: Di. 11. November 2025, Dean’‘s Hour: Obligatorisch fiir alle Studierenden des 1. Semesters. Themen: Semesterarbeiten und Studierendenprojekte,
Wahlpflichtmodule, interdisziplinare Module, Ausland und mehr.

- Woche 49 Samichlouseapéro im Glassaal: Mittwoch, 3. Dezember 2025, 17.00 bis ca. 18.30 Uhr, im Glassaal an Riggenbachstrasse 16 in Olten. Zum Samichlouseapéro
sind alle Studierenden der APS, alle Dozierenden und alle Lehrbeauftragte herzlich eingeladen.

- Woche 02: Q&A Master; Mi. 7.1.2026: Die Studiengangleitung des Masterstudiengangs informiert iber Neuerungen im MSc und steht zusammen mit Masterstudierenden fiir
Fragen zur Verfigung. Der Anlass kann als ,Besuch der Informationsveranstaltung*” fiir die Anmeldung angerechnet werden. Dieser Termin wird allen Studierenden im vorletzten

Studienjahr empfohlen.
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Stundenplan Herbstsemester 2025/26 Bachelor of Science Wirtschaftspsychologie FHNW
Anderungen vorbehalten - siehe Lektionen in mein Studienplan - FZ

uantitative
Methoden 1:

Wissenschaftliches Arbeiten:
Proseminar (Gruppen A, B, D,

Erkenntnis-

theorie Allgemeine Psychologie 1

E) Allgemeine Psychologie 2

Product and Service Design

Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00

Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00

Entwicklungs-
psychologie

Sozialpsychologie Product
1 Management

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag
Datum 08.15-09.15-10.15- 11.15-13.15- 14.15- 15.15- 16.15-08.15- 09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15-§08.15.-09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15-§08.15-09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15-§08.15-09.15-10.15- 11.15- 13.15- 14.15- 15.15- 16.15;
09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00 §09.00 10.00 11.00 12.00 14.00 15.00 16.00 17.00
. Diff. & . .
Einflhrung in die Psychologie Allgemeine Psychologie 1 Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen ir:xﬁf; r;ﬁ:' Personlichkeits- Soznalps;1/cholog|e Biopsychologie Qualitative Datenanalyse
psychologie

KW38 Quantitative . ;

15.09.- Consumer Behavior Methoden 3: chko_llithqcheIor ;

19.09. Regression, oSS

Psychopathologie Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)
uantitative . ) L . Iff. L
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 P WISS?nSChéﬂ"CheS ﬁrgegeS'E Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen Entw'ﬁkllu ngs- Personlichkeits- Product Management Interkulturelie Komr?unlkatlon und
Forschungsmethod roseminar (Gruppen A,B,C,D,E) psychologie bsvchologie ooperation

KW39 Quantitative

22.09.- Consumer Behavior Methoden 3: sychology and Behavioral Economics
26.09. Regression,

Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00
Psychopathologie
Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
Erkenntni Y Wi haftliches Arbeiten: Entwickl s Sozialpsychologi Product i
rt:”"."'s' Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Issenschattiches Arbeiten: Allgemeine Psychologie 2 MIWICKNGS= | b sonlichkeits- | ©0Z@Psyenologie roduc und Ky Qualitative Datenanalyse
eorie E Proseminar (Gruppen C, D) psychologie . 1 Management
orschungsmethod psychologie

KW40 Quantitative

29.09.- Consumer Behavior Methoden 3: Verhandeln Gruppe A Psychology and Behavioral Economics
03.10 Regression,

Biopsychologie

13.10.-
17.10.

Consumer Behavior

Methoden 3:
Regression,

Verhandeln Gruppe A

uantitative

Psychopathologie

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

KW41 Quantitative
06.10.- Consumer Behavior Methoden 3: sychology and Behavioral Economics
10.10 Regression,
Product and Service Design Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)
Erkenntis- uanttative Wissenschaftiches Arbeiten: Entwicklungs- Sozialpsychologie o ccosdd
. Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 . ’ Allgemeine Psychologie 2 9 psy 9 L= Qualitative Datenanalyse
theorie Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E) psychologie 1
ROECHIRGSMEIOE] ..o ) i
KW42 Quantitative

Psychology and Behavioral Economics

Erkennt.nls- Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssen§ SrellEL el s Allgemeine Psychologie 2 Entwwklungs- Personlichkeits- Rl e Biopsychologie
theorie Proseminar (Gruppen A, C, E psychologie . 1
Forschungsmethod psychologie
KWad B e — — Quantitative
20.10.- Consumer Behavior Methoden 3: sychology and Behavioral Economics
24.10. Regression,
Product and Service Design Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)
Erkenntnis- A Wissenschaftliches Arbeiten: Entwicklungs- Sozialpsychologie Product
. Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 . : Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen g psYy 9
theorie Proseminar (Gruppe B) psychologie 1 Management
Forschungsmethod
KW44 Quantitative
27.10.- Consumer Behavior Methoden 3:
31.10 Regression,
Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00
Product and Service Design Psychopathologie

Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00

Product and Service Design

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

uantitative

. uantitative . . . . Iff. . ) 1
e Methoden 1: Aligemeine Psychologie 1 USRI CIVE LB Allgemeine Psychologie 2 Entwicklungs- - [ ESRIRERRIN = o=ialpsychoiogis PIRGIIER urd Kooeeg] Qualitative Datenanalyse
theorie Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E) psychologie . 1 Management
Forschungsmethod psychologie
KW45 Quantitative
03.11.- Methoden 3: Verhandeln Gruppe A Psychology and Behavioral Economics
7.11. Regressio
""""""" Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00
Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
. uantitative . Iff. . .
Erkennt.nls- Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Dean's hour Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen Entvwcklungs- Personlichkeits- Sozialpsychologie Product
theorie psychologie . 1 Management
Forschungsmethod psychologie
D - e Quantitative
10.11.- Consumer Behavior Methoden 3: sychology and Behavioral Economics
14.11. Regression,
Psychopathologie Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)
e Wissenschaftliches Arbeiten: Entwicklungs- o Sozialpsychologie Product d K i
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 . ' Aligemeine Psychologie 2 9 Personlichkeits- psy 9 und Kool
Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E) psychologie . 1 Management
Forschungsmethod psychologie
Kw47 Quantitative
17.11.- Consumer Behavior Methoden 3: Verhandeln Gruppe A Psychology and Behavioral Economics
21.11. Regression,

uantitative
Methoden 1:
Forschungsmethod

Allgemeine Psychologie 1

Allgemeine Psychologie 2

KW49
01.12.-

Consumer Behavior

) iff. . .
Entwicklungs- Persénlichkeits- Sozialpsychologie

psychologie psychologie 1

Product
Management

Quantitative
Methoden 3:

Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen Ent\NlckIungs- Personlichkeits- ERZElERIEhe BU.2 Biopsychologie Qualitative Datenanalyse Coaching 1
psychologie . 1
Forschungsmethod psychologie
KW48 Quantitative
24.11.- Consumer Behavior Methoden 3: sychology and Behavioral Economics
28.11. Regression,
Psychopathologie Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

Qualitative Datenanalyse Coaching 2

sychology and Behavioral Economics

08.12.-
12.12.

Consumer Behavior

05.12. Regression
er Psychotherapie
Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
uantitative . . L . iff. . N
Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Wlssgnschaftllches Arbeiten: Allgemeine Psychologie 2 BWL Grundlagen Entvwcklungs- Personlichkeits- Sozialpsychologie
Proseminar (Gruppen A,B,C,D,E) psychologie . 1
Forschungsmethod psychologie
KW50 Quantitative

Methoden 3:
Regression,

sychology and Behavioral Economics

uantitative

Wissenschaftliches Arbeiten:

Product and Service Design

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

Product Management / Diff. Online bis

09.01.

Regression

Methoden 1: Allgemeine Psychologie 1 Prosaminar (Gruppen A B,C,D,E) Allgemeine Psychologie 2 Diff. Online 15.15h; Veranstaltung wird
Forschungsmethod aufgenommen
KW51 Quantitative
15.12.- Consumer Behavior Methoden 3: Verhandeln Gruppe A
19.12. Regressio
Theorie und Praxis der Psychotherapie, 8.15 - 12.00
Vertiefungsrichtungen HSW 8.15 -17.00
KW52
Unterrichtsfrei Unterrichtsfrei Unterrichtsfrei Unterrichtsfrei
KWA1
Diff. Online Product Management

Kw2 uantitative
05.01.- Methoden 3: Verhandeln Gruppe A

online und vor O

Vertiefungsrichtungen HSW (VR HSW)

d K i o
- Qualitative Datenanalyse

Psychology and Behavioral Economics

Unterrichtsfrei

Psychology and Behavioral Economics

Anderungen vorbehalten

Hinweise:

Englisch: Bonnie Domenghino:

*Gruppe 1: Nur fur Studierende im ersten Semester: Jeweils Montag von 12.05 Uhr bis 13.05 Uhr (Start: 22.9.2025)
*Gruppe 2: Nur fur Studierende im ersten Semester: Jeweils Dienstag von 12.05 Uhr bis 13.05 Uhr (Start: 23.09.2025)

- Die Lektionen in den Stundenplanen des Bachelor Studiengangs sind reine Kontaktlektionen, d.h. das gesamte begleitete und individuelle Selbststudium sowie die Prifungsvorbereitungen finden ausserhalb der Zeitfenster auf dem Stundenplan statt.

- Woche 38: Priufungseinsicht: Die Prufungseinsicht finden am 17. und 18. September 2025 statt.

- Woche 38 Kickoff Bachelor: Obligatorisch fir alle, die eine BA-Arbeit schreiben.

- Lohnverhandlungsworkshop: Woche 40 Workshop zur Lohnverhandlung: Mi., 1. Oktober 2025; 17.15 — 20.15 Uhr, online;
Woche 42 und 44 Workshop zur Lohnverhandlung: (Wiederholung): Mi., 15. Oktober 2025 und 29. Oktober 2025, 17.15 —

20.15 Uhr, online

Der Lohn Workshop hat zum Ziel, Studierende des letzten Semesters der APS fiir das Thema Lohnverhandlung zu sensibilisieren und ihre diesbezliglichen Kompetenzen zu

erweitern. Nur fur Studierende im letzten Studienjahr.
- Woche 43; Lange Nacht der Karriere 2025: Do. 23. Oktober 2025, 17.30 — 22.00 Uhr

Programm: Verschiedene Unternehmen stellen sich und ihre Einstiegsmaglichkeiten vor. Teilnahme an CV-Check, Career Speed Dating und Referate

- Woche 46: Di. 11. November 2025, Dean’‘s Hour: Obligatorisch fiir alle Studierenden des 1. Semesters. Themen: Semesterarbeiten und Studierendenprojekte,

Wahlpflichtmodule, interdisziplindre Module, Ausland und mehr.

- Woche 49 Samichlouseapéro im Glassaal: Mittwoch, 3. Dezember 2025, 17.00 bis ca. 18.30 Uhr, im Glassaal an Riggenbachstrasse 16 in Olten. Zum Samichlouseapéro

sind alle Studierenden der APS, alle Dozierenden und alle Lehrbeauftragte herzlich eingeladen.

- Woche 02: Q&A Master; Mi. 7.1.2026: Die Studiengangleitung des Masterstudiengangs informiert Glber Neuerungen im MSc und steht zusammen mit Masterstudierenden fiir
Fragen zur Verfigung. Der Anlass kann als ,Besuch der Informationsveranstaltung” fir die Anmeldung angerechnet werden. Dieser Termin wird allen Studierenden im vorletzten

Studienjahr empfohlen.
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