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CAS Unternehmensmanagement für Medienmanager –                             
eine herausfordernde Medienzukunft erfolgreich managen 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Erfolgreiche Produkt- und Unternehmensstrategien realisieren, innovative Geschäftsmodelle für den 
Nutzer- und Werbemarkt entwickeln, effektive Innovationsprozesse begleiten,– das lernen Sie im 
CAS Unternehmensmanagement für Medienmanager. Ausserdem geht es darum, digitale Medien-
technologien zu managen, Angebote nach verhaltensökonomischen Grundsätzen auszugestalten 
nd um zentrale rechtliche Fragen des Medien- und Internet-Rechts. Kurz: Sie lernen, eine heraus-
fordernde Medienzukunft mit einem 360 Grad Ansatz zu managen. 

 

Zielpublikum  Fachleute/Manager aus Verlagen/Medienhäusern, Kommunikationsverantwortliche aus 

Unternehmen und NPOs mit Fokus auf Owned Media und Content Marketing, Kommuni-

kations- und Werbeagenturen   

Lernziele 
 

Sie werden befähigt: 

 erfolgreiche Produkt- und Unternehmensstrategien zu entwickeln 

 wirkungsvolle Innovationsprozesse zu begleiten 

 neue Geschäftsmodelle für den Nutzer- wie Werbemarkt zu entwickeln 

 Angebote nach verhaltensökonomischen Grundsätzen auszugestalten 

 digitale Medientechnologien zu managen 
 
 

Weiter sind Sie vertraut mit:  

 der Beurteilung der finanziellen Situation einer Unternehmung 

 der CSR in der Medienwelt  

 neuen Prozessabläufen in Medienproduktion (News-/Content-Room) 

 aktuellen Organisationsfragen (z. B. Heterarchie, Agilität, Resilienz) 

 mit modernen Führungsprinzipien 

und können entsprechend Handlungsempfehlungen ableiten. 
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Lerninhalte  Mit Fokus auf die Medienbranche, Owned Media, Content Marketing: 

 

 Strategisches Management-Framework nach Venzin/SDA Bocconi 

 Elemente des St. Galler Management Modells 

 Entwicklungs-Potenziale erkennen und Strategien entwickeln  

 

 Finanzbericht und Kennzahlen 

 Kostenmanagement 

 

 Business Model Canvas nach Osterwalder 

 Innovationsmodell nach Drüner und agile Methoden für Innovationsprozesse 

 Projektfinanzierungen 

 

 SGE-/Markt-Strategien: Positionierungs-, Differenzierungs-, Kostenführerschaft-

Strategie (inkl. Nischen- und Fokussierungs-Strategien),  

 Geschäftsprozesse, Wertschöpfungsketten 

 Preisstrategien  

 

 Verhaltensökonomische Prinzipien nach Fehr (Uni Zürich) 

 Content-Marketing und Marketing Automation  

 Glaubwürdigkeit der Medien (Fake News) 

 

 Urheberrecht – Schutz geistigen Eigentum, Datenschutzrecht 

 Wettbewerbsschutz - Lauterkeitsrecht  

 Praxisfälle und Gerichtsurteile 

 

Dauer 

 

Methodik/  

Didaktik 

 16 Präsenztage 

 

Frontalunterricht, Gruppenarbeiten, Praxistransfers, Inputs aus den Reihen der 

Teilnehmenden, Selbststudium 

Gruppengrösse  maximal 24 Personen 

Verantwortung  Joachim Tillessen   

Medien-/Kommunikationsspezialist 

Dozent                   

Hochschule für Wirtschaft FHNW  

4600 Olten 

Othmar Fischlin                                                 

Leiter Medienintitut 

Verband Schweizer Medien 

Konradstrasse 18 

8005 Zürich  

Datum/Start  Herbst 2018 

Kurskosten  CHF 9‘600.- 

Ort  Fachhochschule Nordwestschweiz FHNW, Riggenbachstrasse 16, 4600 Olten 

Kontakt  Weitere Auskünfte erteilt die Kursadministratorin Ursula Estermann                                 

Telefon: +41 62 957 28 62 (direkt), ursula.estermann@fhnw.ch 
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